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Troeven VRT TV









Maximalisatie
campagnebereik



Market Share Belgium north

Bron:  CIM Audimetrie: 2020, market share mon-sun, all day, minstens 10 minuten opeenvolgend naar de zender gekeken
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Daily reach Belgium North

Bron: CIM Audimetrie: 2020, average daily reach, all day, mon-sun, minstens 10 minuten opeenvolgend naar de zender gekeken
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Laat je TV-spots opvallen



VRT TV:  

Bron: Publisuisse: Savoir, Agir, Réussir. Conclusions de la Recherche appliquée sur l’effet publicitaire , RTÉ: Clutter Research , IPB: The Belgian effect , WARC: Spot Length and Unaided Recall in Television 

BAN: Max 60 seconden 

Een: 11 blokken per dag 

Canvas: 4 blokken per dag

Studies over de lengte van TV-blokken tonen 
aan dat korte blokken: 
•Een hogere recall genereren 

•Een betere likeabilty van de spot opleveren 

•Minder weerstand oproepen bij de kijkers 



Share breaks VRT TV 

Bron: CIM Audimetrie: percentage = som van autopromotie+Break / totale zendtijd, jan-dec 2020, 18-24u (Canvas 20-24u)
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Share live kijken

Bron: CIM Audimetrie: percentage = het aandeel van het live-kijken tov het totale kijken: sep 2020 – mrt 2021, ma-zo, all day
Commerciële TV = VTM+VTM2+VTM3+Play4+Play5
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Kost-efficiënte relatieve
kostprijs per contact



Cost/GRP VRT TV  

Gerandeerde
maximale K/GRP 15+

Overheidstarief Humanitair tarief

Één en canvas 
peak

€ 580 € 410

Één off peak € 395 € 295



Hoog bereik bij breed en
gevarieerd publiek



Reizen Waes Vlaanderen - shares
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Reizen Waes Vlaanderen – aantal kijkers
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één

Down The Road



Down The Road - shares
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Down the Road – aantal kijkers
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één

Thuis



Thuis - shares
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Thuis – aantal kijkers
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één

Factcheckers



Factcheckers - shares
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Factcheckers – aantal kijkers
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één

Chateau Planckaert



Chateau Planckaert - shares
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Chateau Planckaert – aantal kijkers
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Sterk bereik bij hoger
opgeleiden en hogere

sociale klassen



Hoger profiel VRT TV 

Bron: CIM Audimetrie: profiel Sociale groepen, referentie target = VVA 18-54, sep 2020 – feb 2021, 17-24u
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Hoger profiel VRT TV 

Bron: CIM Audimetrie: profiel Sociale groepen, referentie target = VVA 18-54, sep 2020 – feb 2021, 17-24u
Comm.TV = VTM+VTM2+VTM3+Play4+Play5
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Extra bereik VRT TV tov de 
commerciële zenders



Extra reach VRT TV 

Bron: Extra reach Var (een+Canvas) tov concurrentie (VTM, Vier, Q2, Vijf, Vitaya) berekend op basis van 12 campagnes BAN TV voor volgende adverteerders: Bebat, Fluvius, Gaia, VDAB en Vlam). 
Campagnes met voldoende GRP en een redelijke verdeling tussen de verschillende regies, startend op ongeveer hetzelfde moment.

Average extra reach Var (één+Canvas) in 2019

5 advertisers (Bebat, Fluvius, Gaia, VDAB & VLAM)
12 campaigns

15+: 21%

VVA 18-54: 17%



Triggeren van positieve
emoties



Appreciation

Bron: VRT waarderingsmonitor - Top 20 op 15+ uit 2019 met daarbij de hoogste waarderingsscores die het programma gehaald heeft in 2019



Brand safety en
transparantie



TV Reach during Corona
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Bron: CIM Audimetrie: 2019 en 2020, average rating 15+, 17-24u



TV Reach during Corona
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Bron: CIM Audimetrie: 2019 en 2020, average rating 15+, 17-24u



TV Reach during Corona
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Bron: CIM Audimetrie: 2019 en 2020, average rating VVA 18-54, 17-24u



TV Reach during Corona
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