Boodschappen van Algemeen Nut

Troeven VRT TV
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Eén voor iedereen %

Eén is een dynamische zender voor alle generaties met kwalitatieve
en maatschappelijk relevantie informatieprogramma’s, Vliaamse fictie,
sport en ontspanning.

o O ! ! THE FORCE OF 360°

Bron: CiM Internet, dec. 2020, online bereik + carntal abonnees
op social media op het moment van schrijven.

DOELGROEP | PROFIEL | 2 1366764

wern: VVA 18-54 * MAATSCHAPPELLIKE TOPICS st da i i

; . 11 839 559
38,7% dagbereik HWALITATIEVS. IV 84% pageviews/maand

63 min kijkduur * BREDE LEEFTLIDMIX van het totale +560k
32,7% marktaandeel’s * UNIEKE & LOKALE CONTENT kEii ken ”IF‘C" fans
en is live
* HOGE KLUKCLJFERS +183k

volgers

+143k

- - - volgers
r r Adverteren op Eén is een exclusieve kans 70k

om je merk preferentieel te linken aan abonees
de unieke content van VRT-tv. .I J

4 Bron: CIM-oudimetrie, Noorden, ma-zo, all day + 17u.-24w., live +7, 15+ en VWA 18-54, incl. fern,
POWERED [ ‘{a“ a =
k T min. consecutlef. jan - dec 2020,



Maak(t) tijd \

voor meer

Canvas geeft duiding aan alle Vlaamse meerwaardezoekers met
verdieping over de dagelijkse actualiteit, live sportverslaggeving en
maatschappelijke relevante programma’s en documentaires.

© 0 THE FORCE OF 360°
’ T Bron: aantal abormees op social media op het moment van

DOELGROEP PROFIEL +171k

fans

kern: VVA 18-54 * POLITIEK
12,7% dagbereik + KUNST & CULTUUR 990 672 :f;;

- WETENSCHAPPEN vimikgen’s o1k

36 min kijkduur
9,1 % marktaandeels +» ECONOMIE & ONDERNEMEN kijken dagelijks volgers
naar Canvas

* SPORT +21k

abonnees

r r Een unieke mogelijkheid om de
meerwaardezoeker te bereiken. J J

Bron: CiM-audimetrie, Noorden, ma-zo, all day + 20u.-24u., five +7, 15+ an VA 18-54, inci.
1 min. consecwiifef, jan - dec 2020




BOOST je BAN-campagne
op Canvas
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Maximalisatie
campagnebereik




Market Share Belgium north

7%
5%

4% 4% I 39
B HE B n

EEN Canvas VM VIM2 VIM3 PLAY4 PLAYS

Bron: CIM Audimetrie: 2020, market share mon-sun, all day, minstens 10 minuten opeenvolgend naar de zender gekeken




Daily reach Belgium North

15%
10% 1%

EEN Canvas VM VIM2 VIM3 PLAY4

Bron: CIM Audimetrie: 2020, average daily reach, all day, mon-sun, minstens 10 minuten opeenvolgend naar de zender gekeken




< Laat je TV-spots opvallen >




hogere recall
betere likeabilty
*Minder weerstand

Bron: Publisuisse: Savoir, Agir, Réussir. Conclusions de la Recherche appliquée sur I'effet publicitaire, RTE: Clutter Research, IPB: The Belgian effect, WARC: Spot Length and Unaided Recalll in Television




Share breaks VRT TV

yIyA

24%
19% 19%
I 4% I I

EEN Canvas VIM2 VIM3 PLAY4

Bron: CIM Audimetrie: percentage = som van autopromotie+Break / totale zendtijd, jan-dec 2020, 18-24u (Canvas 20-24u)




Share live kijken

VVA 18-54
82% 73%

1

VRT TV Comm. TV VRT TV Comm. TV

Bron: CIM Audimetrie: percentage = het aandeel van het live-kiken tov het totale kiken: sep 2020 — mrt 2021, ma-zo, all day
Commerciéle TV = VIM+VTM2+VTM3+Play4+Play5




Kost-efficiénte relatieve
kostprijs per contact




Cost/GRP VRT TV

Gerandeerde Overheidstarief Humanitair tarief
maximale K/GRP 15+

Eén en canvas € 580 € 410
peak

Eén off peak € 395 € 295




Hoog bereik bij breed en
gevarieerd publiek




Reizen Waes Vliaanderen - shares




Reizen Waes Vlaanderen - aantal kijkers

219.414

222.190

279.116

384.757




Down The Road




Down The Road - shares




Down the Road - aantal kijkers

256.157

184.969

282.915

281.844







Thuis - shares




Thuis — aantal kijkers

121.492

148.146

248.486




Facticheckers




Factcheckers - shares




Factcheckers — aantal kijkers

183.735

276.819




Chateau Planckaert




Chateau Planckaert - shares




Chateavu Planckaert — aantal kijkers

167.298

176.043

271.827

328.320




Sterk bereik bij hoger
opgeleiden en hogere
sociale klassen




EEN
Canvas
VIM
VIM2
VIM3
PLAY4

PLAYS

Hoger profiel VRT TV

24700 8%
30% 7% 67
24% 28% 2972 19%
29% 27% D272 18%
33% 25% 2270 19%
37% 27% EN237%0N  13%
30% 30% D257 15%

Bron: CIM Audimetrie: profiel Sociale groepen, referentie target = VVA 18-54, sep 2020 - feb 2021, 17-24u




Hoger profiel VRT TV

Bron: CIM Audimetrie: profiel Sociale groepen, referentie target = VVA 18-54, sep 2020 - feb 2021, 17-24u
Comm.TV = VIM+VIM2+VTM3+Play4+Play5




Extra bereik VRT TV tov de
commerciéle zenders




Exira reach VRT TV

Average extra reach Var (€éen+Canvas) in 2019

5 advertisers (Bebat, Fluvius, Gaia, VDAB & VLAM)
12 campaigns

15+:21%

VVA 18-54: 17%

Bron: Exira reach Var (een+Canvas) tov concurrentie (VIM, Vier, Q2, Vif, Vitaya) berekend op basis van 12 campagnes BAN TV voor volgende adverteerders: Bebat, Fluvius, Gaia, VDAB en Viam).
Campagnes met voldoende GRP en een redelike verdeling tussen de verschillende regies, startend op ongeveer hetzelfde moment.




Triggeren van positieve
emoties




Appreciation
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TWEE TOT DE ZESDE MACHT
30 JAARSAMSON & GERT

ZELFDE DEUR, 20 JAAR LATER
& HET HOGE NOORDEN :

& OVERS JAAR

82
Appreciation score

20 b e 15+ et doarbi] de gemiddelde woarderingsscores die het programma gehaald heeft in die pefode

waord e Top 20 sep 2020 - feb 202




Brand safety en
tfransparantie
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: 15+

één

rating#

CG A9OM
LG ASOM
0G AS9M
b7 ASOM
8Y A99M
LYV A9OM
97 A99M
Gy A9OM
77 ASOM
£y AS9M
Y AS9M
L7 ASOM
OF A99M
b€ ASOM
8¢ JA99M
LE AOOM
9¢ A9OM
GE AOOM
7€ A9 M
€€ AS9M
CE AS9OM
L€ ASOM
0 A99M
6C A99M
8C AS9M
LE A9OM
9C A99M
GC A9OM
¢ A99OM
€C A99M
CC A9OM
LC ASOM

Bron: CIM Audimetrie: 2019 en 2020, average ratfing 15+, 17-24u
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rating# Canvas 15+

CG A9OM
LG ASOM
0G AS9M
b7 ASOM
8Y A99M
LYV A9OM
97 A99M
Gy A9OM
77 ASOM
£y AS9M
Y AS9M
L7 ASOM
OF A99M
b€ ASOM
8¢ JA99M
LE AOOM
9¢ A9OM
GE AOOM
7€ A9 M
€€ AS9M
CE AS9OM
L€ ASOM
0 A99M
6C A99M
8C AS9M
LE A9OM
9C A99M
GC A9OM
¢ A99OM
€C A99M
CC A9OM
LC ASOM

Bron: CIM Audimetrie: 2019 en 2020, average ratfing 15+, 17-24u
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één VVA 18-54

7

rating#

CG A9OM
LG ASOM
0G AS9M
b7 ASOM
8Y A99M
LYV A9OM
97 A99M
Gy A9OM
77 ASOM
£y AS9M
Y AS9M
L7 ASOM
OF A99M
b€ ASOM
8¢ JA99M
LE AOOM
9¢ A9OM
GE AOOM
7€ A9 M
€€ AS9M
CE AS9OM
L€ ASOM
0 A99M
6C A99M
8C AS9M
LE A9OM
9C A99M
GC A9OM
¢ A99OM
€C A99M
CC A9OM
LC ASOM

Bron: CIM Audimetrie: 2019 en 2020, average rating VVA 18-54, 17-24u
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rating# Canvas VVA 18-54

¢S A99OM
LG ASOM
0G AS9M
b7 A99M
8 A99M
LV A9OM
7 A9SM
Gy A99M
vy AS9M
£y A99M
Cy A99M
L7 AS9M
OF ASSM
6€ A99M
8¢ AO9M
LE AOOM
9€ JA9SM
GE AOOM
e ASOM
£E A9OM
CE A9OM
L€ ASOM
0€ Ao9M
6C A99M
8C A99M
LC A9OM
9C A99M
GC A9OM
¢ A99M
€C A99M
CC A9OM
LC ASOM
0C A°9M
61 A99M
8l A99M
L1 A9OM
21 A99M
Gl ooSM
71 ASOM
€l A99M
¢l A99M
L1 ASSM
Ol A°9M
6 A99M

8 ASOM

L ASOM

AL

G AS9M

7 AS9M

€ Ao9M

¢ A19dM

L ASOM

Bron: CIM Audimetrie: 2019 en 2020, average rating VVA 18-54, 17-24u




